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FAMILIAS

Foto: Divulgagio

Intencaode
CONsSuIo avanca

A ICF (Intencao de Consu-
modas Familias) do Amazonas,
apurada pela CNC (Confede-
ragao Nacional do Comércio
de Bens, Servicos e Turismo),

avangou 0,6% em agosto, des-
contados os efeitos sazonais,
alcangando 1289 pontos. O re-
sultado mantém o indicadorem
patamar de satisfacao.
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FAMILIAS A ICF (Intencéo de Consumo das Familias) do Amazonas, apurada pela CNC (Confederacio Nacional do
Comércio de Bens, Servigos e Turismo), avangou 0,6% em agosto, descontados os efeitos sazonais, alcangando 128,9
pontos. O resultado mantém o indicador em patamar de satisfacao.
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Intencao de consumo avanca

Crédito e expectativas de consumo sustentam alta do indicador, apesar da cautela com renda e
compras de duraveisA ICF (Intencao de Consumo das Familias) do Amazonas, apurada pela CNC
(Confederacao Nacional do Comércio de Bens, Servigos e Turismo), avancou 0,6% em agosto,
descontados os efeitos sazonais, alcancando 128,9 pontos. O resultado mantém o indicador em
patamar de satisfagao, acima dos 100 pontos, e representa o segundo més consecutivo de
crescimento.Na comparacdo com agosto de 2025, o indice apresentou alta de 9,2%, com todos os
componentes registrando variacdes positivas.O movimento mensal foi sustentado principalmente
pela melhora do Acesso ao Crédito, que avangou 6,6%, e da Perspectiva de Consumo, com alta de
4,6%. Em contrapartida, a Renda Atual recuou 1,4% e o Momento para Compra de Duraveis caiu
2,8%, indicando maior cautela das familias em relacao a renda disponivel e a aquisicao debens de
maior valor.A melhora nas expectativas de consumo ganha destaque no resultado de agosto. A
Perspectiva de Consumo cresceu 0,8% na comparacgao anual, revertendo a retracao de 3,5%
registrada em julho. O movimento indica uma percepcao mais favoravel das familias amazonenses
sobre sua capacidade de consumo nos proximos meses, em contraste com o cenario nacional, onde o
indicador recuou 0,2% em agosto, apos quatro meses consecutivos de crescimento.Mercado de
trabalho sustenta confianga, mas perspectivas futuras exigem atencaoO mercado de trabalho
também contribuiu para o resultado. O componente Emprego Atual avangou 1,2% no més e
acumulou alta de 11,8% em relacao a agosto de 2025. Dados do Caged (Cadastro Geral de
Empregados e Desempregados) mostram que o Amazonas acumulou, no primeiro semestre deste
ano, saldo liquido de 12.377 contratacoes, crescimento de 2,2% em relagdo ao inicio do ano. No
mesmo periodo, o resultado nacional apresentou expansao de 2,0%.Apesar da melhora nas
condicOes correntes, as familias demonstram maior cautela em relacdo ao futuro profissional. A
Perspectiva Profissional recuou 0,9% em agosto, no segundo més consecutivo de queda. Na
comparacao anual, porém, o componente ainda registra crescimento de 11,4%, sinalizando que,
embora exista preocupacao com os proximosmeses, a percepcao dos consumidores permanece mais
favoravel do que ha um ano.A Renda Atual foi outro ponto de atencao. Depois de crescer 0,5% em
julho, o indicador recuou 1,4% em agosto. No confronto anual, entretanto, permanece positivo, com
alta de 5,0%, ainda que em ritmo menor que o observado em julho, quando havia avancado 6,9%.0
Momento para Compra de Duraveis apresentou a maior retracao mensal, de 2,8%, mantendo uma
sequéncia de tiés meses de queda. Apesar disso, o componente permanece 21,3% acima do nivel
registrado em agosto de 2025.0 resultado mostra que as familias estao menos dispostas a aquisicao
de bens duraveis na comparacao com julho, mas ainda avaliam as condigdes para esse tipo de
compra de maneira muito mais favoravel do que hd um ano.Crédito ganha peso entre familias de
menor rendaAs familias amazonenses com até dez saldrios minimos apresentaram crescimento anual
de 9,2% no ICF, enquanto aquelas com mais de 10 salarios minimos avangaram 9,6%. Apesar da
magnitude semelhante, a composicao dos resultados foi diferente entre os grupos.Na comparacao
anual, as familias de maior renda apresentaram forte avanco na Perspectiva Profissional (+14,5%) e
na Perspectiva de Consumo (+22,2%). Entre as familias de menor renda, o Momento para Compra
de Duréveis teve alta de 25,0%, reforcando o papel do crédito e das condigoes de aquisicao na
sustentacao da intencao de consumo desse grupo.Considerando a variacao mensal, houve melhora
da intencao de consumo nos dois grupos, mas novamente com maior intensidade entre as familias
com mais de 10 saldrios minimos (+0,9% mensal, apds dois meses de queda), enquanto para as de
menor renda houve a segunda alta consecutiva (+0,5%).Entre as familias de menor renda, os
principais destaques positivos foram o Acesso ao Crédito (+7,0%) e a Perspectiva de Consumo
(+2,8%). Enquanto houve retracao da Renda Atual (-1,5%) e, principalmente, do Momento para
Compra de Duraveis (-3,3%).Ja entre as familias de maior renda, o avango mensal foi sustentado
principalmente pela Perspectiva de Consumo (+6,0%) e pelo Nivel de Consumo Atual (+2,0%). Em
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contrapartida, a Renda Atual recuou 1,8% e a Perspectiva Profissional caiu 1,3%.Para as familias de
menor renda, o crédito é o principal mecanismo de sustentagdo da intengao de consumo, ao passo
que as familias de maior renda sao menos vulneraveis a essa variavel. O comportamento da
percepcao de compra dos duraveis reforca essa distingdo: enquanto a percepc¢ao para aquisicao
desses bens recuou 3,3% entre as familias de menor renda, avancou 1,2% entre as de maior
renda.Emprego atual avancou 11,8% em um ano e ajudou a sustentar a confianca das familias

I Economia

Crédito e expectativas de consumo sustentam alta do indicador,
apesar da cautela com renda e compras de duraveis

Intencao de consumo avanca

JJornal do Commercio Manaus, 21 de agosto de 2026

ICF (Intengao de Con-

sumo das Familias) do

Amazonas, apurada

pela CNC (Confede-
ragao Nacional do Comércio de
Bens, Servigos e Turismo), avan-
cou (,6% em agosto, descontados
os efeitos sazonais, alcangando
128,9 pontos. O resultado man-
tém o indicador em patamar de
satisfagdo, acima dos 100 pon-
tos, e representa o segundo més
consecutivo de

uma percepgio mais favoravel
das familias amazonenses sobre
sua capacidade de consumo nos
proximos meses, em contraste
com o cenario nacional, onde o
indicadorrecuou 0,2% em agosto,
apds quatro meses consecutivos
de crescimento.

Mercado de trabalho sustenta
confianca, mas perspectivas
futuras exigem atencao

O mercado

crescimento.
Na compara-
Gao com agosto
de2025, oindi-
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Emprego atual
avancou 11,8%

de trabalho
também con-
tribuiu para
o resultado.
O componen-
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O movi- familias a agosto de
mento mensal 2025. Dados

foi sustentado
principalmente pela melhora do
Acesso a0 Crédito, que avangou
6,6%, e da Perspectiva de Consu-
mo, com alta de 4,6%. Em con-
trapartida, a Renda Atual recuou
1,4% e 0 Momento para Compra
de Duraveis caiu 2,8%, indicando
maior cautela das familias em
relago a renda disponivel e a
aquisi¢do debens de maior valor.
A melhora nas expectativas
de consumo ganha destaque no
resultado de agosto. A Perspec-
tiva de Consumo cresceu 0,8%
na comparagio anual, reverten-
do a retracdo de 3,5% registrada
em julho. O movimento indica

do Caged (Ca-
dastro Geral de Empregados e
Desempregados) mostram que
0 Amazonas acumulou, no pri-
meiro semestre deste ano, saldo
liquido de 12.377 contratagdes,
crescimento de 2,2% em relagao
a0 inicio do ano. No mesmo pe-
riodo, o resultado nacional apre-
sentou expansao de 2,0%.
Apesar da melhora nas con-
digdes correntes, as familias
demonstram maior cautela em
relagao ao futuro profissional. A
Perspectiva Profissional recuou
0,9% em agosto, nosegundomés
consecutivo de queda. Na com-
paragao anual, porém, o compo-

C

o de

nente ainda registra crescimento
de 11,4%, sinalizando que, em-
bora exista preocupagio com 0s
proximosmeses, a percepgio dos
consumidores permanece mais
favoravel do que ha um ano.

A Renda Atual foi outro
ponto de atengdo. Depois de
crescer 0,5% em julho, o indi-
cador recuou 1,4% em agosto.
No confronto anual, entretanto,
permanece positivo, com alta de
5,0%, ainda que em ritmo menor
que o observado em julho, quan-
do havia avangado 6,9%.

O Momento para Compra de
Duraveis apresentou a maior re-

tracdo mensal, de 2,8%, manten-
do uma sequéncia de trés meses
de queda. Apesar disso, 0 com-
ponente permanece 21,3% acima
do nivel registrado em agosto de
2025. O resultado mostra que as
familias estao menos dispostas
a aquisigdo de bens duraveis
na comparagao com julho, mas
ainda avaliam as condigdes para
esse tipo de compra de maneira
muito mais favoravel do que ha
um ano.

Crédito ganha peso entre
familias de menor renda

Asfamiliasamazonenses com
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A

com apoio do crédito

até dez saldrios minimos apre-
sentaram crescimento anual de
9,2% no ICF, enquanto aquelas
com mais de 10 salarios minimos
avangaram 9,6%. Apesardamag-
nitude semelhante, acomposi¢ao
dos resultados foi diferente entre
0s grupos.

Na comparagdo anual, as
familias de maior renda apre-
sentaram forte avanco na Pers-
pectiva Profissional (+14,5%)
e na Perspectiva de Consumo
(+22,2%). Entre as familias de
menor renda, 0 Momento para
Compra de Duréveis teve alta
de 25,0%, reforgando o papel do

crédito e das condigdes de aqui-
sigao na sustentagdo da intencéo
de consumo desse grupo.

Considerando a variacao
mensal, houve melhora da in-
tengao de consumo nos dois gru-
Pos, mas novamente com maior
intensidade entre as familias
com mais de 10 salarios minimos
(+0,9% mensal, apds dois meses
de queda), enquanto para as de
menor renda houve a segunda
alta consecutiva (+0,5%).

Entre as familias de menor
renda, os principais destaques
positivos foram o Acesso ao
Crédito (+7,0%) e a Perspectiva
de Consumo (+2,8%). Enquanto
houve retragio da Renda Atual
(-1,5%)e, principalmente, do Mo-
mento paraCompra de Duraveis
(-3,3%).

Ja entre as familias de maior
renda, o avango mensal foi sus-
tentado principalmente pela
Perspectiva de Consumo (+6,0%)
e pelo Nivel de Consumo Atual
(+2,0%). Em contrapartida, aRen-
da Atual recuou 1,8% e a Pers-
pectiva Profissional caiu 1,3%.

Para as familias de menor
renda, o crédito ¢ o principal
mecanismo de sustentagdo da
intengao de consumo, a0 passo
que as familias de maior renda
sao menos vulneraveis a essa
variavel. O comportamento da
percepcao de compra dos du-
raveis reforga essa distingao:
enquanto a percepcao para
aquisiao desses bens recuou
3,3% entre as familias de menor
renda, avangou 1,2% entre asde
maior renda.
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